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A karrierépitésben is a YouTubereket koveti a Z
generacio

A Facebook utan a Twitter és a gyakorikerdesek.hu a legnépszeriibb feliilet, ha a palyakezddk online
allaskeresésérdl, munkakereséssel kapcsolatos élményeirdl és tapasztalatairél van sz6 — dertlt ki a
Budapesti Metropolitan Egyetem (METU) és a SentiOne kozds, az Y és Z generaciéo online
allaskeresési szokasait vizsgalo kutatasabol. Mig az Y generacié elsésorban Facebookon tajékozodik
a karrierkezdéssel kapcsolatos kérdésekben, a Z generaciond mar megjelennek a YouTube és
Instagram fellletek, melyek Gizemeltetésére mar munkaként tekintenek a fiatalok.

A teljes magyar nyelv(, publikus internetes szférat lefedve végzett kulcssz6é alapl kutatast a Budapesti
Metropolitan Egyetem (METU) és a SentiOne online listening nemzetkozi cégcsoport. A felmérés célja a
weben kozzétett szovegalapu tartalmakon keresztlil a munkavallalas kiiszobén allé tarsadalmi réteg
allaskeresési trendjeinek megismerése volt. A két intézmény az interneten kozzétett szdvegalapu
tartalmakat, azaz a weboldalak, forumok és blogok szovegeit, valamint a Twitter, YouTube, Instagram és a
Facebook posztokat vizsgalta az allaskeresés és palyakezdés témakorében 2017 januarjatdl szeptember
végeéig. A kutatas apropdja a METU oktober 19-i TEDx konferencidja, melynek kdzponti kérdése, hogy vajon
milyen tudasra lehet sziikséglink ahhoz, hogy sikeresek legytink a XXI. szazadban.

A palyakezdéshez és palyakezd6i allaskereséshez kapcsolddd kommentek, cikkek és bejegyzések alapjan
Magyarorszagon egyértelmien a Facebook a legaktivabb és legnépszeriibb feliilet, masodik helyen a
Twitter, harmadik helyen pedig a gyakorikerdesek.hu all. Az elmdlt harom év publikus online szdveges
tartalmait vizsgalva kiderult, hogy mig 2015-ben a diskurzus kozel 60 szézaléka a Facebookon folyt a
témaban, ez 2016-ra 47 szazalékra csokkent, 2017-re pedig 51 szazalékos lett a weboldalak, és elsésorban
a féorumok térnyerésével. A SentiOne szerint a weboldalak ndvekvd szerepe az edukativ tartalmak
mennyiségének nodvekedését, a palyakezdbk allaskeresésének tarsadalmi szinten egyre fontosabba valo
jelenségét tamasztja ala.

A vizsgalt id6szakban a ’gyakornok’ sz6 kozel 75 000 bejegyzésben szerepelt, a 'palyakezd®’ kifejezés pedig
2500 helyen jelent meg az allaskeresés kontextusaban. Mig a palyakezddi allast keresék tobb mint 50
szazaléka a Facebookon tajékozodik a lehetéségekrél, a gyakornoki allasokat keresdk kdzel 60 szazaléka
weboldalakon és portalokon szerez informaciot az aktualis poziciokrol, az allaskeresés trikkjeirél és
aktualitasairél. 2016-ban a frissdiplomasok allaskeresésével kapcsolatban a férfiak voltak aktivabbak az
online kommunikéaciéban, ez azonban 2017-re megfordult: idén méar a ndék reflektalnak tobbet a téma
tartalmaira.
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Az Y és Z generaciokhoz kapcsolodo tartalmak 2017-ben is kifejezetten népszeriiek az online térben: elébbi
kozel 7500-szor, utdbbi 3500-szor keriilt sz6ba a publikus magyar internetes tartalmak kozott. A két csoport
online ismérvei jol korvonalazhatdék a leggyakrabban el6forduld kifejezések alapjan. Az Y generacioval
kapcsolatos témak tobbségében megjelennek az 'elégedetlen’, a 'szakmai’ és a ‘feln6étt’ kulcsszavak, mig a
Z generacioval kapcsolatos témaknal a ’digitalis’, 'k6zosségi’ és ’online’ kifejezések szerepelnek a
leggyakoribb szavak kozott.

Az allaskeresés témakorének influencer csatornai, azaz a legnagyobb eléréssel és kovetébazissal
rendelkezd online fellletek terén eltérés van a két csoport kozo6tt. Az Y generacié kdrében mindharom
legnépszeriibb felllet a Facebookon talalhatd, mig a Z generacional mar megjelennek a YouTube csatornak.
A fiatalabb generaci6 altal generdlt, vagy roluk szoélé tartalmak aranya a kép- és videomegoszto oldalakon
ugrasszerlien, 20 szazalékrol 42 szazalékra nétt az Y generaciéhoz képest.

»A vloggerek, bloggerek és Instagram sztarok megjelenésével egyre népszeribb téma lett az online térben
felépithet6 karrier lehetésége. A Z generacio tagjai kozil sokan mar redlis jovéképként tekintenek ezekre a
szerepekre.” — mondta Major Szilvia, a METU KarrierCentrumanak igazgatéja. ,A SentiOne-nal kbzds
kutatasunk megmutatta, hogy a Hogyan legyek sikeres blogger, vlogger, Instagram sztar? témakorben csak
idén kdzel 2000 online bejegyzés sziletett, elsésorban a YouTube és az Instagram feluletein.”

Oktober 19-én a METU a méltan elismert TED rendezvénysorozathoz kapcsolodva a fenti témakhoz hasonlo
kérdésekkel foglalkozik majd sajat TEDx konferencigjan, amely A tudas almaja cimet viseli. A konferenciarol
bévebb informacio a www.metu.hu/tedxmetu oldalon érhetd el.

Tovabbi informacio:
Varga Imre

+36 1 312 7289

+36 30 433-9092
ivarga@noguchi.hu

A Budapesti Metropolitan Eqyetemrél

A Budapesti Metropolitan Egyetem (METU) Magyarorszag legnagyobb magankézben Iévé felsdoktatasi intézménye. A Metropolitanen 2
karon, 4 f6 képzési terileten folyik képzés: kommunikacio, Uzlet, turizmus és miivészet. A folyamatosan béviil6 magyar és angol nyelv(
kinalatban jelenleg 33 alapszak, 16 mesterszak, 22 szakiranyu tovabbképzés és 8 fels6oktatasi szakképzés kozil valaszthatnak az
egyetem irant érdekl6dék. A Metropolitannek jelenleg kdzel 6500 hallgatéja van, akik 2011-t61 mar nemcsak a févarosban, hanem
Hoédmezévasarhelyen is folytathatjak tanulmanyaikat. Az intézmény 2001 6ta meghatarozé és dinamikusan fejl6dé szerepléje a hazai
fels6oktatasnak. Képességfejlesztd tréningrendszere egyedilallé. A Metropolitan jelenleg 5 kontinensen toébb, mint 170 kulfoldi
intézménnyel tart fenn partnerkapcsolatot.

A TEDx-rél:

A TED (Technology, Entertainment, Design) egy nonprofit szervezet és kilonleges konferenciasorozat, amely elkotelezett az Ideas
Worth Spreading (,Gondolatok, amelyeket érdemes terjeszteni’) eszméje mellett. 30 éve indult Kaliforniabol egy kis, exkluziv és
kllonleges konferenciaként, de mara vilagszerte fogalomma és szamos vilagméretl kezdeményezés taptalajava valt. A TED
konferenciak rovid, gondolatébreszté és szérakoztatd el6adasokkal rendkivil intenziv és inspiralé élményt jelentenek. A TED teljesen
megvaltoztatta, mas dimenzidba emelte a kordbban megszokott konferenciaélményt, igy véalt a vilag talan legizgalmasabb,
legkeresettebb és legkomolyabb, nem szigoruan szakmai jellegl konferenciajava.

A TEDx program a licensz alapu, 6nallé helyi szervezésben megvaldsulé TED-szellemiségli eseményeket fogja 6ssze vilagszerte,
melyek lehet6séget nyujtanak arra, hogy az Ideas Worth Spreading szellemében kdzosségek, szervezetek vagy egyének stimulalo,
gondolatébresztd, és aktivan kommunikal6 kdzeget hozzanak Iétre a helyi k6zonség személyes, tevékeny részvételével.
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